WARUNKI SPRZEDAZY

Podpisanie zlecenia przez Reklamodawcg pociaga za soba przyjecie niniejszych warunkow
sprzedazy. Agencja reklamowa lub Klient sa ponizej oznaczeni jako Reklamodawca.

Rezerwacja czasu reklamowego

Rezerwacja czasu reklamowego jest dokonywana tylko na podstawie zlecen pisemnych
zgodnie z harmonogramem ogloszonym przez stacje telewizyjne obstugiwane przez Media5.

Zlecenie emisji

1. Zlecenie jest to ostateczne potwierdzenie rezerwacji z okresleniem dat i godzin emisji
spotow. Zlecenie jest ostatecznie przyjete po podpisaniu przez stacje telewizyjne obstugiwane
przez Media5.

2. Daty 1 czasy zaznaczone na zleceniu sa podane wylacznie do celéw informacyjnych, bloki
reklamowe beda definiowane wedtug ich miejsca w programie, a nie wedtug okreslone;j
godziny. Stacje telewizyjne obstugiwane przez Media5 moga w zaleznos$ci od potrzeb,
zmodyfikowa¢ niektore elementy programu. Reklamodawcy nie przystuguje w tym
przypadku roszczenie odszkodowawcze.

3. Cena okreslona na zleceniu bedzie ceng ostateczna i po podpisaniu zlecenia przez stacje
telewizyjne obshugiwane przez Media5 nie bgdzie podlegata dalszym negocjacjom.

4. Zlecenie ztozone i podpisane przez Reklamodawce nie moze zosta¢ odstapione innemu
Reklamodawcy. To samo dotyczy jakiejkolwiek czesci takiego zlecenia.

5. Zaden spot reklamowy nie moze zosta¢ emitowany przez stacje telewizyjne obstugiwane
przez Media5 bez zatwierdzenia przez Mediab.

6. Podpisane zlecenie emisji reklam powinno by¢ przestane do stacji telewizyjnych
obstugiwanych przez Media5 w ciagu 10 dni od dokonania rezerwacji, jednak nie po6zniej niz
na 10 dni przed emisja pierwszej reklamy.

7. Jezeli rezerwacja jest dokonywana pozniej niz na 14 dni roboczych przed terminem emisji
reklamy, to zlecenie musi by¢ podpisane i przekazane do Media5 w ciagu 24 godzin od
otrzymania formularza zlecenia.

8. Terminy, o ktorych mowa w pkt. 6. 1 7. moga ulec zmianie za zgoda stacji telewizyjnych
obstugiwanych przez Media5 wyrazona na pismie.

9. Niedotrzymanie powyzszych terminow bedzie oznaczac rezygnacje z rezerwacji.

10. Po podpisaniu zlecenia dopuszcza sig, za zgoda Media5, zmiang reklamowanego
produktu/ustugi na inny produkt/ustuge tego samego Reklamodawcy, bez obowiazku
uiszczenia dodatkowych optat. Zamiana jest mozliwa pod warunkiem wykorzystania tej samej
ilo$ci czasu reklamowego 1 tej samej wartosci zamowienia oraz zgtoszenia jej nie pdzniej niz
na 10 dni roboczych przed emisja.



11. Media5 zastrzega sobie prawo odmowy przyj¢cia zlecenia.

12. W przypadku stwierdzenia przez Media5 po przyjeciu zlecenia zlej sytuacji finansowej
lub wszczecia postgpowania upadtosciowego albo ogloszenia likwidacji Reklamodawcy,
Media5 zastrzega sobie prawo przerwania wykonywania zlecenia nawet po jego przyjeciu.
Reklamodawcy nie przystuguje w takich przypadkach roszczenie odszkodowawcze.

Materialy reklamowe

1. Reklamodawcy powinny przystugiwa¢ autorskie prawa majatkowe i prawa pokrewne do
filmu reklamowego w zakresie niezbednym do emitowania go w stacjach telewizyjnych
obstugiwane przez Media5. Oswiadczenie o posiadaniu tych praw oraz o tym, ze przekazany
do emisji film nie narusza praw osob trzecich, Reklamodawca powinien dostarczy¢ w formie
pisemnej razem z materiatem reklamowym na kasetach.

2. Reklamodawca obowiazany jest posiada¢ wlasciwe zaswiadczenia o dopuszczalnosci
reklamowanych produktéw do obrotu w Polsce. Media5 moze zada¢ od Reklamodawcy
dotaczenia takiego zaswiadczenia do materiatow reklamowych.

3. Dostarczenie materiatow reklamowych na 2 dni robocze przed zaplanowana emisja,
pociaga za soba obowiazek zaptaty 500 zt na rzecz Media5.

4. Reklamodawca jest zobowiazany niezwtocznie poinformowa¢ Media5 o kazdym
przewidywanym opdznieniu w dostarczeniu materiatow reklamowych.

5. Materialy reklamowe nie moga by¢ dostarczone do Media5 pdzZniej niz na 3 dni robocze
przed zaplanowang emisja. W przypadku niedostarczenia kaset w tym terminie
Reklamodawca zostanie obciazony petna odptatnoscia za zamdéwiony i niewykorzystany czas
reklamowy.

6. Materialy reklamowe dostarczane do Media5 podlegaja zatwierdzeniu pod wzgledem
technicznym i merytorycznym przez Biuro Techniczne stacji telewizyjnych obstugiwanych
przez Media5. Media$5 zastrzega sobie prawo odmowienia przyjecia reklamy niezgodnej z
prawem. Zatwierdzenie materiatow reklamowych przez Media5 nie zwalnia Reklamodawcy z
wytacznej odpowiedzialnosci za tres¢ reklamy. Media5 w wypadku wykrycia niezgodnosci z
w/w wymogami technicznymi w materiale reklamowym, bedzie zobowiazana do ich
usunigcia, o ile bedzie to mozliwe, a za wykonana ustuge obciazy Reklamodawceg kwota wg
aktualnego cennika. Kontrola Biura Technicznego dotyczy rowniez dlugosci nadestanych
materialow. W przypadku, gdy nadestany material wykazuje czas trwania dtuzszy od czasu
zaznaczonego na zleceniu, a termin emisji nie pozwala na ponowne dostarczenie przez
Reklamodawce poprawionych materiatlow, kwota zafakturowana zostanie odpowiednio
podwyzszona zgodnie z obowiazujacym cennikiem. Czas wykorzystany we wszelkich innych
formach reklamy, jak np. "produkt placement”, wzmiankowanie nazwy produktu lub firmy,
podlega kontroli Biura Technicznego.

7. Media5 odrzuci materiat reklamowy zawierajacy jakiekolwiek pozagospodarcze elementy
propagandowe, w tym gloszacy opinie polityczne, §wiatopogladowe lub religijne.

8. Jedynie za zgoda Media5 wyrazona na pi$mie film reklamowy moze dotyczy¢ wigcej niz
jednego produktu ustugi Reklamodawcy lub tez zawiera¢ elementy promujace inne podmioty



niz Klient. Emisja takiego filmu pociaga za soba obowiazek uiszczenia dodatkowej optaty
zawartej w cenniku.

9. Film reklamowy niezatwierdzony z powodow merytorycznych zostanie zwrocony
Reklamodawcy w celu dokonania zmian umozliwiajacych emisje jednak, gdy nie bedzie to
mozliwe wedtug Media$, film ten zostanie odrzucony.

10. Materiaty reklamowe zwrocone lub odrzucone sa traktowane jako nie dostarczone.

11. Reklamodawca dostarcza materiaty reklamowe do biura Media5 w postaci elektroniczne]
w formatach zgodnych z warunkami technicznymi Media5 na plycie dvd lub umieszczajac je
na uzgodnionym serwerze.

Reklamacje

1. Jezeli emisja reklamy nie zostanie dokonana, bedzie dokonana btednie lub z usterkami
technicznymi wizji lub fonii z winy stacji telewizyjnych obstugiwanych przez Media$,
Media$5 ustali termin ponownej, nieodptatnej emisji, w przedziale godzinowym takim samym
jak pierwotnie wybrany przez Reklamodawce. Warunkiem ponownej emisji reklamy jest
zgloszenie reklamacji w terminie do 30 dni roboczych od daty btgednej emisji reklamy.

2. Media5 ustosunkuje si¢ pisemnie do zastrzezen Reklamodawcy. W przypadku
nieuzasadnionej reklamacji wszystkie koszty techniczne zwiazane z analiza przedstawionych
zastrzezen bgdzie ponosit Reklamodawca.

3. Emisja reklamy do dwudziestu minut wcze$niej lub poézniej niz godzina okreslona w
zleceniu bgdzie uwazana za dokonana zgodnie ze ztozonym zleceniem. Media5 zastrzega
sobie prawo zmiany czasu emisji bloku reklamowego, ktéry nastepuje po programach
niesformatowanych (np. transmisje lub filmy fabularne).

4. Media5 nie odpowiada za niewykonanie lub nieprawidtowe wykonanie zlecenia z powodu
dzialania sity wyzszej typu awaria, strajk, zgon, zamach itp..

5. W przypadku, gdy stacje telewizyjne obstugiwane przez Media5 lub jakakolwiek z firm
bioracych udziat w nadawaniu spotow reklamowych przerwataby wykonanie zlecenia z
przyczyn natozonych w kraju osiedlenia, Reklamodawcy nie bedzie przystugiwato
odszkodowanie, a wykonana czeg$¢ zlecenia zostanie odpowiednio zafakturowana.

6. W przypadku wycofania zezwolen stacji telewizyjnych obstlugiwanych przez Media5 lub
jakiejkolwiek z firm bioracych udziat w nadawaniu programu telewizyjnego, lub w przypadku
zawieszenia emisji lub dystrybucji programu, zlecenie zostanie automatycznie anulowane.
Reklamodawcy nie bedzie przystugiwato odszkodowanie, a wykonana czg$¢ zlecenia zostanie
odpowiednio zafakturowana.

Odwolanie zlecenia

1. Rezygnacja dokonana przez Reklamodawce z calego zlecenia, badz z emis;ji
poszczegdlnych reklam, pociaga za soba obowiazek zaptaty kwoty w wysokosci: 10%
wartosci cennikowej catego zlecenia, przy rezygnacji dokonanej w okresie od dnia podpisania
zlecenia do 15 dnia roboczego przed emisja pierwszej reklamy, 50% wartosci cennikowe;j



catego zlecenia, przy rezygnacji dokonanej w okresie od 14 do 10 dni roboczych przed
terminem emisji pierwszej reklamy, 100% wartosci cennikowej catego zlecenia, przy
rezygnacji dokonanej p6zniej niz na 10 dni roboczych przed terminem emisji pierwszej
reklamy.

2. Rezygnacja nastgpowac bedzie poprzez ztozenie pisemnego oswiadczenia na rece Media5.
Sponsoring

1. Transakcje sponsoringowe podlegaja odrgbnym umowom, ktore moga modyfikowac
niniejsze zasady ogolne.

2. Warunki odwotania lub modyfikacji zlecen nie dotycza umoéw sponsoringowych.
Warunki platnosci

1. Reklamodawca zobowiazany jest do dokonania wptaty w wysokosci 100% wartos$ci
zamowionego czasu reklamowego 1 przestania faksem dowodu przelewu opatrzonego
pieczgcia bankowa, nie pozniej niz na 7 dni roboczych przed pierwsza zaplanowana emisja.
W przypadku zlecen obejmujacych dluzszy okres niz dwa tygodnie mozliwe jest ustalenie z
Media5 ptatnosci w ratach za kazdy nastepny dwutygodniowy okres oddzielnie, na 7 dni
roboczych przed jego rozpoczgciem. W przypadku przekroczenia powyzszych terminow
przez Reklamodawce Media5 bgdzie uprawnione do anulowania pozostatej czgsci zlecenia.
Ponadto Reklamodawca bgdzie zobowiazany do zaptacenia ustawowych odsetek za kazdy
dzien zwioki.

2. Jezeli Reklamodawca jest Agencja Reklamowa Media5 przyznaje Agencji prowizje w
wysokosci nie wigkszej niz 15%. Jest on obliczany od wartosci cennikowej catego zlecenia,
pomniejszonej o rabaty przyznane przez Mediab.

3. Stosowane przez Media5 ceny dotycza catej ustugi. Ceny sa publikowane bez podatku,
doliczany do nich jest obowiazujacy podatek VAT oraz inne majace zastosowanie oplaty
publiczne i podatki.

4. Reklamodawca odpowiada za naruszenie dobr osobistych, praw autorskich i praw
pokrewnych o0sob trzecich oraz przepiséw o znakach towarowych, w zwiazku z emisja reklam
w stacjach telewizyjnych obstugiwanych przez Media5 i zobowiazany jest do pokrycia
wszelkich kosztow i zaspokojenia wszelkich roszczen naleznych poszkodowanym,
zwiazanych z takim naruszeniem. W przypadku wniesienia w/w roszczenia, Media5 zastrzega
sobie prawo anulowania zlecenia, a wykonana cze$¢ zlecenia zostanie zafakturowana.

5. Wszelkie spory wynikajace z niniejszych Ogélnych Warunkoéw Sprzedazy beda
rozpatrywane przez wlasciwy ze wzgledu na siedzib¢ Media5, sad w Warszawie.

6. Wszelkie kwestie nieuregulowane w niniejszym dokumencie beda podlegaty odpowiednim
przepisom polskiego kodeksu cywilnego i innym majacym zastosowanie polskim przepisom.
Jesli jakiekolwiek postanowienie tego dokumentu bgdzie sprzeczne z przepisami kodeksu
cywilnego, postanowienie takie zostanie niezwlocznie zastapione przez nowe, odpowiadajace
przepisom kodeksu cywilnego.



